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Program simpozija

9.30-10.00: Registracija udelezencev in jutranja kavica

Moderatorja: dr. Ales Gacnik, dr. Martina Robacer

10.00-10.30: Pozdravni nagovori: dr. Klavdija Kutnar (rektorica UP), dr. Marijana Sikosek (dekanja UP
FTS Turistica), Tatjana Buzeti (drzavna sekretarka na MKGP), Dubravka Kalin (generalna direktorica
Direktorata za turizem), Matija VimpolSsek (dosedanji predsednik ZdruZenja turisticnih kmetij

Slovenije), dr. Simon Kerma (vodja projekta).

10.30-10.45: Mesto in vioga turisticnih kmetij v kontekstu gastronomskega turizma in razvoja

turizma na podezelju (dr. Ale$ Gacnik - UP FTS Turistica)

10.45-11.15: Analiza rezultatov anket z nosilci dopolnilne dejavnosti turizem na kmetiji (dr. Simon

Kerma - UP FTS Turistica, dr. MatjaZ Hladnik — UP FAMNIT)

11.15-11.45: Potencial razvoja enogastronomskega turizma na podezelju. Uvidi obiskovalcev

turisti¢nih kmetij (dr. Emil Juvan - UP FTS Turistica)

11.45-12.00: Kako se odraza trajnostni razvoj na turisticnih kmetijah? (dr. Dejan Cigale, dr. Barbara

Lampic¢ — UL FF)

12.00- 12.30: Odmor s prigrizkom

Moderatorja: dr. Irma Potocnik Slavié, dr. Stefan Bojnec

12.30-12.45: Vinske turisticne ceste kot dejavnik razvoja podeZelja (dr. Barbara Lampic, dr. Irma

Potocnik Slavic - UL FF)



12.45-13.00: Analiza vinskih in gastronomskih prireditev v slovenskih vinorodnih okolisih (dr. Igor

Juringi¢, dr. Simon Kerma, dr. Ale$ Gaénik - UP FTS Turistica)

13.00-13.15: Dobre prakse na podrocju vinskega turizma na podezelju: izbrani primeri iz tujine (dr.

Ale¥ Gacnik, dr. Igor Juring&i€ - UP FTS Turistica)

13.15-13.30: Vkljuéevanje tradicionalnih / avtohtonih sort rastlin in pasem Zivali v ponudbo

turisti¢nih kmetij (dr. Alenka Baruca Arbeiter, dr. MatjaZ Hladnik, dr. Dunja Bandelj — UP FAMNIT)

13.30-13.45: Perspektive razvoja ekoloskih turisticnih kmetij (dr. Martina Robacer, dr. Martina Bavec,

dr. Franc Bavec — UM FKBV)

13.45-14.00: Analiza uporabe digitalnih kanalov komuniciranja turisticnih kmetij (spletna mesta in

druzbena omrezja) (dr. Ale$ Ga¢nik, mag. Maja Plahutnik Nahtigal - UP FTS Turistica)

14.00-14.15: Pomen turisti¢nih kmetij pri ohranjanju in razvoju slovenskega podezelja (dr. Stefan

Bojnec — UP FM)

14.15-15.00: Diskusija in zakljucki simpozija



Zbornik povzetkov

Mesto in vloga turisticnih kmetij v kontekstu gastronomskega turizma in

razvoja turizma na podezelju
Ales Gacnik - Univerza na Primorskem, Fakulteta za turisti¢ne Studije — Turistica

Gastronomski turizem je opredeljen kot tip aktivnosti, ki ga oblikuje izkuSnja obiskovalca, povezana
s hrano ter s hrano povezanimi produkti (UNWTO, 2020). Gre za na najhitreje razvijajoco se zvrst
turizma, ki zajema vsa nasa cutila in temelji tako na sposStovanju kmetijske in gastronomske
dediscine, na lokalnih in regionalnih kulturah, kot tudi na sodobnih oblikah ustvarjalnosti. Zazrt je v
avtenti¢nost, v trajnost in unikatnost in kot tak predstavlja odli¢no platformo za celostni trajnostni
razvoj Slovenije, ki temelji na integrativni in holisti¢ni razvojni paradigmi ter na medsektorskemu
povezovanju, kot preseku kmetijstva, turizma, kulture, znanosti, izobrazevanja, okolja ... Slovenija
potrebuje top chefe, a potrebuje tudi top kmete, potrebuje ne le Michelinove restavracije, ampak
tudi kakovostne in inovativne turisti¢cne kmetije. Izpostavljamo pozicijo turisti¢nih kmetij v kontekstu
razliénih razvojnih strategij, njihove temeljne znacilnosti, kot tudi statisti¢nih pregled dopolnilnih
dejavnosti na kmetijah in njihovo prostorsko razporeditev. Prav tako pa izpostavimo nekatere
posebnosti vinskega in gastronomskega turizma na kmetijah ter njihove razvojne priloZznosti.

Analiza rezultatov anket z nosilci dopolnilne dejavnosti turizem na kmetiji
Simon Kerma, Univerza na Primorskem, Fakulteta za turisticne Studije - Turistica
MatjaZ Hladnik, Univerza na Primorskem, Fakulteta za matematiko, naravoslovje in informacijske
tehnologije

V prispevku predstavljamo rezultate obsezne in precej kompleksne anketne raziskave, katere namen
je bil prepoznati glavne znacilnosti turisticnih kmetij, analizirati njihovo ponudbo (s poudarkom na
hrani in pijaci) ter identificirati potrebe turisticnih kmetij na podrocju vkljucevanja v turisticne
programe in storitve. Anketa bila izvedena na slu¢ajnostnem vzorcu kmetijskih gospodarstev z
dopolnilno dejavnostjo turizem na kmetiji. Vzorec je obsegal 300 kmetijskih gospodarstev (izmed
957 vseh tovrstnih kmetij v letu 2021). Eden od pomembnejsih kriterijev pri vzoréenju je bila
ustrezna prostorska razporeditev v anketo vkljuenih kmetij iz vseh 12 statisti¢nih regij Slovenije.
Anketiranje je potekalo od sredine oktobra 2021 do konca februarja 2022. Kljub Stevilnim
objektivnim teZzavam in omejitvam (zlasti v povezavi s COVID-19) je v raziskavo privolilo 138
turisti¢nih kmetij, med katerimi je bilo uporabnih 128 izpolnjenih anket oz. 43 % zajetih v vzorec.
Nekateri na vsa vprasanja namrec niso mogli odgovarjati, saj se je med drugim izkazalo, da imajo
formalno prijavljeno dopolnilno dejavnost turizem na kmetiji, a s to aktivnostjo na kmetiji dejansko
Se niso priceli. Anketirali smo nosilce dopolnilnih dejavnosti oziroma oZje druZinske ¢lane, pogosto
pa se je v pogovor z odprtim vprasanjem in mnenjem ob koncu ankete vkljucilo vecje Stevilo
druzinskih ¢lanov. Neposredno anketiranje na terenu se je izkazalo kot nenadomestljiv vir informacij,
ki smo jih pridobili ob pogovoru in ogledu turisticnih kmetij. Opravili smo analizo izbranih relevantnih



vsebin za vse kmetije skupaj ter primerjalno po skupinah glede na tipologijo turisti¢nih kmetij in
glede na njihovo starost oziroma trajanje izvajanja dopolnilne dejavnosti turizem na kmetiji.

Potencial razvoja enogastronomskega turizma na podezelju: uvidi

obiskovalcev turisticnih kmetij
Emil Juvan - Univerza na Primorskem, Fakulteta za turisticne Studije - Turistica

Vedenje in dejavniki vedenja obiskovalcev turistiénih kmetij (TK) so klju¢nega pomena za
identifikacijo potenciala in razvoj eno-gastronomskega turizma na podeZelju. Raziskava med
nakljuénim vzorcem izkuSenih obiskovalcev TK v Sloveniji kaze, da dobrih 64 % vprasanih TK obis¢e
nekajkrat letno in najpogosteje z druZino, bistveno redkeje obiskujejo druge gostinske obrate.
Glavna razloga za prehranjevanje na TK sta kulinarika (doma ali lokalno pridelane hrane) in
podeZelski ambient. Ob ekolosko pridelani hrani in kulinariki (drugacna od drugih prehrambnih
obratov) sta to tudi najpomembnejsa dejavniki privlacnosti TK. Med atributi privlacnosti TK za
bivanje so podezelsko okolje, kulinarika in individualen odnos do gosta. Polovici ali ve¢ vprasanim
pri odloc¢anju za obisk TK pomagajo specializacija TK na podrocju zdravega Zivljenja, vinogradnistva
in druZini prijazno. Potencial razvoja eno gastronomskega turizma podeZelja naj temelji na
valorizaciji ambienta, naravnega okolja, ponudbe (predvsem eno gastronomske) in avtenti¢nega
nacina izvajanja ponudbe, saj obiskovalci te atribute prepoznavajo kot glavne odlike TK. V kontekstu
kulinarike je prav tako potrebno razsiriti izbor kulinaricne ponudbe, izboljsati kakovost vin ter se
prilagoditi sodobnim dieteti¢nim potrebam in pricakovanjem gostov. Izpostavlja pa se tudi potreba
po izboljSanju kakovosti infrastrukture. Raziskave sicer ni moc posplosevati na populacijo
obiskovalcev TK vendar 1) daje uvid v potencial razvoja eno-gastronomskega turizma TK kot ga vidijo
obiskovalci in 2) nakazuje potrebo po obseZnejsi in reprezentativni raziskavi na celotni populaciji
obiskovalcev TK. S tem se omogoci tudi analiza stabilnosti vedenja glede na socio-demografske in
situacijske znacilnosti obiskovalcev TK.

Kako se odraza trajnostni razvoj na turisticnih kmetijah?
Dejan Cigale in Barbara Lampic - Univerza v Ljubljani, Filozofska fakulteta

Turizem na kmetiji je pomemben z vidika razvoja podeZelja, ohranjanja kmetijstva in kulturne
pokrajine ter ekosistemov, hkrati pa lahko prispeva tudi k trajnostnemu razvoju turizma. Turizem na
kmetiji je tudi pomemben del slovenske turisticne ponudbe in konec leta 2020 je bilo v drzavi 957
turisti¢nih kmetij z gostinsko dejavnostjo. Prispevek obravnava razlicne vidike trajnostnosti, ki so
prisotni na slovenskih turisticnih kmetijah. Pri tem so uporabljeni razli¢ni podatkovni viri. Med
drugim je namenjena pozornost prisotnosti oznak trajnostnega turizma, dostopnosti za razli¢ne
skupine obiskovalcev (dostopni turizem), zastopanosti ekoloske pridelave kot najbolj trajnostne
oblike kmetijstva, pridelavi tradicionalnih in avtohtonih sort kmetijskih rastlin oz. reji tradicionalnih
in avtohtonih pasem (ki prispevajo k ohranjanju biodiverzitete in genskih virov), povezavam z
zavarovanimi obmocji idr. Analizirani so tudi nekateri drugi relevantni podatki o turisti¢nih kmetijah
(njihova velikost, ukvarjanje z drugimi dopolnilnimi dejavnostmi ...). Ugotovljeno stanje kazZe, da so
na turistiénih kmetijah prisotni Stevilni elementi trajnostnega turizma, kar Se v vecji meri velja za
ekoloske turistiéne kmetije. Na drugi strani so za turizem na kmetiji znacilne nekatere negativne



poteze, npr. izrazito sezonsko turisticno povprasevanje, kratka povpre¢na doba bivanja, skromna
povpreéna zasedenost ipd. Kljub temu se je pokazalo, da je ta vrsta turisticne ponudbe
nadpovprecno odporna na krizne dogodke, kakrsnim smo bili prica v ¢asu pandemije covida-19.

Vinske turisti¢ne ceste kot dejavnik razvoja podezelja
Barbara Lampic in Irma Potocnik Slavic¢ - Univerza v Ljubljani, Filozofska fakulteta

Vinske turisti¢ne ceste (VTC) so kot projekt Ministrstva za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano nastale
pred skoraj tridesetimi leti: kot tematski projekt se je izvajal na obmocju (takratnih) 53 obcin, pri
c¢emer je vec kot polovica od njih vzporedno izvajala tudi projekte Celostnega razvoja podezelja in
obnove vasi (CRPOV). V turistichnem kontekstu so se VTC oglasevale kot “turisti¢ni produkt
slovenskega podezelja”. Obmocja VTC vkljucujejo obcine v treh vinorodnih okolisih, prostorsko pa
so vezane na vinorodne podokolise. Skupaj je bilo vzpostavljenih 20 VTC (danes obsegajo preko
570.000 ha), zal pa ideja o celoviti ponudbi, razen v nekaterih primerih, nikoli ni dejansko zazivela.
V sklopu projekta VINGATUR smo izvedli podrobno (prostorsko) analizo sedanjega stanja vseh 20
vinskih turistiénih cest, in sicer: spreminjanje obsega vinogradov (med letoma 1994 in 2022),
podrobnejso strukturo dejanske rabe tal (analiza pridelovalnega potenciala), prisotnost turisticnih
kmetij, zastopanost zavarovanih obmocij in obmocij NATURA 2000, prisotnost nepremicne kulturne
dediscine, turisti¢ni potencial in obisk (Stevilo leZiS¢ v turisti¢ni ponudbi ter Stevilo prenocitev). S
podrobnejSo ¢asovno-prostorsko analizo pa smo v Goriskih brdih poskusali ugotoviti, kako je
vzpostavitev tematskih poti (npr. vinsko-turisti¢nih, pohodnih in drugih), predvsem pa njihovo
vkljuevanje v LEADER/CLLD projekte pomembno sovplivalo na izgradnjo turisticne infrastrukture,
registracijo dopolnilnih dejavnosti na kmetijah in turisticni obisk.

Analiza vinskih in gastronomskih prireditev v slovenskih vinorodnih okolisih
Igor Jurincic, Simon Kerma in Ales Gacnik - Univerza na Primorskem, Fakulteta za turisticne Studije
— Turistica

Gastronomska in vinska ponudba turisti¢nih kmetij se kaZze v njihovi vpetosti v lokalna praznovanja
in prireditve, kot so ocenjevanja vin, klobas, salam, golaZjade, odprte vinske kleti, pohode med
vinogradi, postavljanja klopotcev, martinovanja in sejme ob krajevnih praznikih. Med regijskimi
prireditvami in festivali so taksna, ki slavijo eno posebno jed (npr. compe fest, frika fest), sadje
(praznik kozjanskega in topliskega jabolka) ali vino (cvickarija, Brda in vino, martinovanja), kot tudi
regijska ocenjevanja vin, salam ter drugih pridelkov in izdelkov ter gastronomska doZivetja (Okusi
Vipavske, Posavja, Bele krajine). Na nacionalnih gastronomskih prireditvah in festivalih v pretezni
meri sodelujejo vinarji, kot npr. Festival slovenskih vin v Ljubljani, Vinski univerzum, Ljubljanska
vinska pot, VinDel in Pubec v Mariboru, Pop up festival v Novem mestu, PortoRose (festival vrtnic in
vin rose) ter festivali penin v Portorozu, Gornji Radgoni in Metliki. Kot najvecje ocenjevanje z
razstavo nagrajenih izdelkov iz vseh moznih podrodij Zivil in jedi pa moramo izpostaviti Dobrote
slovenskih kmetij na Ptuju. Slovenske turisticne kmetije so mednarodno vpete v ocenjevanja in
ponudbo kmetijskega sejma AGRA v Gornji Radgoni in sejma Alpe-Adrija v Celovcu. Oljkarji so
prisotni na razlicnih ocenjevanijih v Italiji in na Hrvaskem. Najve¢ mednarodnih aktivnostih na sejmih
in ocenjevanjih pa je med vinarji (Anglija, Italija, Ceska, Avstrija, Nem¢ija, Hrvaska, Srbija in Kitajska).



Dobre prakse na podrocju vinskega turizma na podezelju: izbrani primeri iz

tujine
Ales Gacnik in Igor Jurinéic - UP FTS Turistica

V okviru 6th UNWTO Global Conference on Wine Tourism v mestu Alba v deZeli Piemonte, sva imela
priloZznost spoznati primere dobre prakse razvoja vinskega in gastronomskega turizma v pokrajini
Langhe, Roero in Monferrato, ki je bila kot kulturna krajina uvrséena na seznam UNESCO svetovne
dediscine leta 2014. Tako na podezZelju kot v mestnih trgovinah in lokalih prevladujejo ponudniki
vin in drugih zas¢itenih lokalnih proizvodov ter tradicionalnih jedi. Lokalno prebivalstvo in oblasti
delujejo povezano ob zavedanju, da jim je uvrstitev pokrajine na seznam UNESCO svetovne kulturne
dediscine prinesla mednarodno prepoznavnosti. Usmeritve na podrocju razvoja vinskega turizma v
Italiji lahko izpostavljamo kot ene od najbolj kreativnih in inovativnih, kjer se vino izpostavlja v
Stevilnih specializiranih povezavah in partnerstvih z dedis¢ino in dediscinskimi institucijami, z
umetnostjo in kulturnimi institucijami, z rekreacijo in seveda z raznoterimi oblikami gastronomskih
povezovanj, tako v mestih, kot na podeZelju. Na primeru nacrtnega strateskega razvoja vinskega
turizma v Avstriji izpostavljamo zgodovino Stajerske vinsko turisti¢ne ceste, avstrijsko organizacijo
za vinski marketing, tematske vinske hotele ter njihove programe. Pomen razvoja vinskih hotelov in
festivalov predstavimo tudi na primerih dobrih praks Madzarske in hrvaske Istre.

Vkljuéevanje tradicionalnih/avtohtonih sort rastlin in pasem Zivali v

ponudbo turisticnih kmetij
Alenka Baruca Arbeiter, MatjaZ Hladnik in Dunja Bandelj — Univerza na Primorskem, Fakulteta za
matematiko, naravoslovje in informacijske tehnologije

Slovenija ima izjemne naravne danosti za ohranjanje avtohtonih in tradicionalnih rastlinskih in
Zivalskih vrst, med katerimi so mnoge zapostavljene ali celo pozabljene. Za analizo razSirjenosti
gojenja in uporabe avtohtonih/tradicionalnih rastlinskih in reje Zivalskih vrst na turisti¢nih kmetijah,
je bilo anketiranih 128 turisti¢nih kmetij. Kar 64 % turisticnih kmetij je navedlo, da se ukvarjajo z
gojenjem sort kmetijskih rastlin, za katere menijo, da so avtohtone/tradicionalne. 1z anketnih
odgovorov je bilo razvidno, da jih vsaj 39 % goji sorte, ki so v Sloveniji opredeljene kot
avtohtone/tradicionalne. Prevladovale so jablana (sorte Bobovec, Carjevi¢, Gorenjska/Dolenjska
voscenka), vinska trta (sorte Refosk, Malvazija, Kraljevina, Rebula), hruska (sorti Tepka, Vinska
mostnica) in oljka (sorti Istrska belica, Crnica). Posamezne turistiéne kmetije so navedle Ljubljansko
in Varazdinsko zelje, Ptujsko in Belokranjsko ¢ebulo ter Ptujski ¢esen. Slaba polovica kmetij je
odgovorila, da gostom predstavijo omenjene sorte, najpogosteje z vklju¢evanjem v kulinari¢no
ponudbo in vodene degustacije. V primerjavi z gojenjem rastlin, je bistveno manj turisti¢nih kmetij
(30 %) odgovorilo, da vzrejajo avtohtone/tradicionalne pasme Zivali. 1z odgovorov je bilo za 22 %
turisticnih  kmetij mogoce potrditi, da gre za pasme, uvrs¢ene na seznam slovenskih
avtohtonih/tradicionalnih pasem. Najbolj zastopane pasme so bile Krikopoljski prasi¢, Stajerska
kokos, Kranjska ¢ebela in Cikasto govedo, manj pogoste pa Lipicanec in Jezersko-sol¢avska ovca.
Vecina kmetij je odgovorila, da Zivali vkljuCujejo v turisticno ponudbo, najveckrat za oglede in



spoznavanje Zzivali ter jahanje konjev. Na turisticnih kmetijah se zavedajo pomena ohranjanja
avtohtonih/tradicionalnih genskih virov, vendar je potencial mnogih domacih sort in pasem premalo
poznan. Njihovo ohranjanje in vzdrZevanje lahko poveca pestrost pridelave, prispeva k ohranjanju
kmetijske diverzitete in dedis¢ine ter bogati ponudbo na turisti¢nih kmetijah.

Perspektive razvoja ekoloskih turisticnih kmetij
Martina Robacer, Martina Bavec in Franc Bavec — Univerza v Mariboru, Fakulteta za kmetijstvo in
biosistemske vede

Dopolnilne dejavnosti na kmetijah omogocajo izboljSanje dohodkovnega polozaja kmetije,
zagotavljajo in ustvarjajo nova delovna mest na podeZelju. Ena od oblik dopolnilnih dejavnosti je
turizem na kmetiji. Turistiéne kmetije pritegnejo goste zaradi ponudbe jedi in pija¢, miru, bogate
naravne in kulturne dediscine, stika z naravo ter individualnega pristopa do gostov. Ohranjanje
naravnih virov in blaZzenja podnebnih sprememb sta kljucnih nalogi trajnostnega turizma, zato so
ekoloska Zivila in njihov naravi prijazen nacin pridelave temelj sodobne gastronomije tudi na
turisticnih kmetijah. Ekoloska Zivila so zaupanja vredna in so sledljiva na vseh stopnjah pridelave,
predelave in konéne ponudbe v gastronomiji, kar v praksi ureja nacionalna zakonodaja. V Sloveniji
je 24 % turisticnih kmetij z gostinsko dejavnostjo (228 od skupno 957) vklju¢eno v kontrolo ekoloske
pridelave in predelave in le dve od teh ponujata certificirane obroke/jedi/sestavine. Raziskave v
zaklju¢enem projektu Eko gastro (CRP V4-1514) so pokazale, da gosti na ekoloskih turisti¢nih
kmetijah pri¢akujejo celotno ponudbo jedi iz ekoloskih sestavin, kar pa ni zagotovljeno, ¢e ni
kontrolirana tudi priprava jedi. Akcijski naért razvoja ekoloskega kmetijstva v Sloveniji nacrtuje 30 %
ekologkih turisti¢nih kmetij do leta 2027. Ce upo$tevamo mnenja in pri¢akovanja gostov na ekoloskih
turisti¢nih kmetijah, je potrebno povecati certificiranje ekoloskih jedi in hkrati informirati goste o
razlikah oznacb, ki se pojavljajo tudi kot del Zelene sheme slovenskega turizma.

Analiza uporabe digitalnih kanalov komuniciranja turisticnih kmetij (spletna

mesta in druzbena omrezja)
Ales Gacnik in Maja Plahutnik Nahtigal - UP FTS Turistica

Uporaba interneta in druzbeni mediji so v zadnjem desetletju bistveno spremenili nacine sodobnega
komuniciranja in poslovanja. Digitalni kanali so postali dragoceno orodje za komuniciranje,
prisotnost organizacije na internetu pa kljuénega pomena za povecanje prepoznavnosti blagovne
znamke in rasti poslovanja. Ucinkovito digitalno marketinsko strategijo lahko doseZzemo z naborom
razlicnih digitalnih komunikacijskih kanalov, med katerimi so najbolj ucinkoviti spletno mesto,
druzbeni mediji in spletni portali. Uporaba posameznih kanalov mora biti na¢rtovana, nadzorovana,
posamezni kanali pa atraktivni, popolni in aZurni.

V raziskavi ugotavljamo, kaksna je sploSna internetna prisotnost turisti¢nih kmetij, katere digitalne
komunikacijske kanale najpogosteje uporabljajo in kakSno je povprecno Stevilo uporabljenih
kanalov. Vecina turisticnih kmetij se na internetu predstavlja na lastnem splethem mestu, pri
druzbenih omrezjih pa ostaja Se veliko priloznosti (med najbolj uporabljanimi izstopata Facebook in
Instagram). Zavedanje o uporabi informacijsko-komunikacijske tehnologije za podporo v poslovanju
v turizmu (in kmetijstvu) je na splosno Se vedno nizko, kljub temu pa so digitalni kanali prepoznani
kot najpomembnejsa promocijska orodja. Pri turisticnih kmetijah, ki imajo lastno spletno mesto,



ovrednotimo spletna mesta glede na stopnjo razvoja. Na primeru dobre prakse predstavimo
lastnosti dobro zasnovane digitalne marketinske in komunikacijske strategije izbranih turisti¢nih
kmetij.



Pomen turisticnih kmetij pri ohranjanju in razvoju slovenskega podezelja
Stefan Bojnec, Univerza na Primorskem, Fakulteta za management

Razvoj turisti¢nih kmetij v Sloveniji ima relativno dolgo tradicijo povezovanja in komplementarnosti
med kmetijstvom, turizmom in razvojem slovenskega podeZelja. Njihovi zacetki so bili povezani z
razvojem pomembnih turisti¢nih krajev in atrakcijami turisti¢cne destinacije. Njihov nadaljnji razvoj
je bil prekinjen po drugi svetovni vojni. Novejsi razvoj kaze njihovo prisotnost po celotni Sloveniji, s
tem, da se stopnje razvitosti ponudbe delno razlikujejo regionalno in glede na vrste turizma.
Turisticne kmetije povezane s ponudbo vina in kulinariko soustvarjajo vinske turisti¢ne destinacije v
vseh treh slovenskih vinskih turisti¢nih dezelah. Gostota turisti¢nih kmetij, specifi¢na gastronomska
in druga ponudba ter povezovanje in nadgrajevanje z vinogradniStvom in vinom se Siri iz Goriskih
Brd na Stevilne izvirne in inovativne primere dobrih praks in z raznoliko in inovativho ponudbo
turisticnih kmetij na ve¢ drugih obmocjih. Tako postajajo turisticne kmetije nosilci druzinskega
podjetnistva in lokalnega turisticnega razvoja s specificnimi kombinacijami ponudbe vina in
kulinarike povezano z domacnostjo, lokalno tradicijo in razvojem podezelja obogateno z naravno-
kulturnimi danostmi. Pomembno vlogo pri razvoju turisticnih kmetij igrajo mladi nosilci in
prevzemniki kmetij z relativno visoko prisotnostjo Zensk. Turistiéne kmetije postajajo pomemben
nosilec povezovanja vinskega in gastronomskega turizma pri ohranjanju poseljenosti in razvoju
slovenskega podezelja, ki privablja specificne skupine turistov Zeljnih domacnosti in raznolike
specificne ponudbe. Kot specificen segment turisticne ponudbe postajajo komplementaren dejavnik
razvoja turisti¢ne destinacije, ki bi ga bilo potrebno v vecji meri vkljuciti v promocijo slovenskega
turizma.



